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QUESTAO 16
TEXTO |
Criatividade em publicidade: teorias e reflexoes

Resumo: O presente artigo aborda uma questdo
primordial na publicidade: a criatividade. Apesar de
aclamada pelos departamentos de criag&o das agéncias,
devemos ter a consciéncia de que nem todo antncio &,
de fato, criativo. A partir do resgate teérico, no qual os
conceitos sdo tratados a luz da publicidade, busca-se
estabelecer a compreensdo dos temas. Para elucidar
tais questdes, é analisada uma campanha impressa da
marca XXXX. As reflexbes apontam que a publicidade
criativa & essencialmente simples e apresenta uma
releitura do cotidiano.
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Os dois textos apresentados versam sobre o tema
criatividade. O Texto | € um resumo de carater cientifico
e o Texto I, uma homenagem promovida por um site
de publicidade. De que maneira o Texto Il exemplifica
o conceito de criatividade em publicidade apresentado
no Texto 1?

Fazendo mencgzo ao dificil trabalho das maes em criar
seus filhos.

Promovendo uma leitura simplista do papel materno
em seu trabalho de criar os filhos.

Explorando a polissemia do termo “criagéo”.
Recorrendo a uma estrutura linguistica simples.
Utilizando recursos graficos diversificados.
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A leitura do texto Il confirma a visdo do texto | acerca da criatividade em propagandas: O
processo criativo é realizado por meio de recursos simples, sobretudo focalizando releitura do
cotidiano (a palavra criacdo, usada para homenagear as mdes em seu dia, € polissémica

(criacdo = educacdo / criatividade).
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