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QUESTAO 79

ELLA SERIA ADORAVEL

...Si ndo fosse doentia
QOums saunde perfeita péde dar

& mulher bellexa ¢ encanto ca-
pazes de & tornar aderavel acs olhos
masculinos!

Para ter uma saude assim, tome
“A SAUDE DA MULHER", o remedio
que traz mo neme o resumo das smas
virtudes. “A SAUDE DA MULHER"
rogularize o fenccionaments do deli-
cado organiamo feminine.

Tonico para a satde da mulher. Disponivel am: www.propagandashistoricas.com br
Acesso em: 28 nov, 2017

O anuncio publicitario da década de 1940 reforga os
seguintes esterettipos atribuidos historicamente a uma
suposta natureza feminina:

Pudor inato e instinto maternal.

® Fragilidade fisica e necessidade de aceitagéo.

@ Isolamento social e procura de autoconhecimento.
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Dependéncia econdémica e desejo de ostentagao.
Mentalidade futil e conduta hedonista.

Assunto: Papel do género no Brasil contemporéneo

A publicidade voltada ao publico feminino da década de 1940 atenta para um objetivo junto ao
publico-alvo: a manutencdo da salde feminina. No entanto, o texto publicitario fortalece os
esteredtipos de género a época: “tornar adoravel aos olhos masculinos!” e ainda “regulariza o
funcionamento do delicado organismo feminino.”, sdo trechos que reforgam esses esteredtipos.
Por isso o gabarito é B, quando afirma a “fragilidade fisica e necessidade de aceitagdo” como
caracteristicas especificas da natureza da mulher.
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